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SCHEDA STAMPA

“PREMIO NAZIONALE PER L’INNOVAZIONE” 
PERUGIA, 2009
	Nome del gruppo


	F.MOM

	Start Cup locale e università di riferimento


	Università degli Studi di Palermo

	Settore di applicazione


	· Ambiente

· Trasporti

· Energia

· Agro-alimentare

· Salute

· ICT

· Nuovi Materiali e nanotecnologie

· Biotecnologie

· Sistemi di Produzione

· Beni Culturali

· Altro: ____TESSILE - ABBIGLIAMENTO__________

	Azienda già costituita? (se sì, indicare il nome, l’anno di costituzione  e la forma giuridica)


	NO

	Componenti del gruppo
	Capogruppo: Manfredi Bruccoleri, ingegnere gestionale, manbru@dtpm.unipa.it, +39 3204363052
Membro: Alessandro Bonaccorso, architetto, 36 anni


	L’idea imprenditoriale in 2 righe (max. 200 caratteri)


	L’idea è quella di realizzare una linea di abiti premaman prêt-à-porter che coniugano stile, eleganza e comfort e che sono riutilizzabili grazie a caratteristiche di trasformabilità e scalabilità.

	Sintesi del progetto (max 1.500 caratteri)


	Il core business della proposta imprenditoriale (codice ATECO “4.10.10 - Attività di design di moda e design industriale”) è lo sviluppo di innovative tecniche sartoriali che, insieme alle capacità artistiche e alla sensibilità verso il design e la moda, si traducano nella progettazione di 2 collezioni annuali (primavera/estate e autunno/inverno) di abiti premaman eleganti. F.MOM si propone di essere la prima collezione premaman in grado di soddisfare i bisogni delle donna in gravidanza che vogliono partecipare a un occasione o evento importante, in particolare quello di poter acquistare un abito elegante e di moda ma che nel contempo risponda ai requisiti di comfort e di prezzo. L’aspetto più innovativo del prodotto è la sua caratteristica di trasformabilità (modifica dello stile) e scalabilità (modifica della taglia) che consentono all’utente di poter riutilizzare il capo in più occasioni durante la gravidanza. La modifica del capo avviene senza l’ausilio della sarta (grazie all’utilizzo di innovative tecniche sartoriali) e quindi a basso costo. In particolare, i proponenti hanno già sviluppato una serie di tecniche che consentono di raggiungere tale obiettivo.

Un’attenta analisi di mercato nonché la strategia di posizionamento del nostro prodotto rispetto ai prodotti sostitutivi hanno mostrato che le nostre potenziali clienti, nel mercato Italiano, saranno circa 137.500 e che, in via più che prudenziale, il potenziale fatturato sarà pari a circa 750.000 Euro all’anno. 


	Curiosità (max. 400 caratteri)


	Allo stato attuale i proponenti hanno già ideato e ingegnerizzato alcune tecniche sartoriali innovative e le hanno applicate alla realizzazione due capi prototipali con caratteristiche di scalabilità e di trasformabilità. Le procedure per la richiesta di brevetto nazionale di tali tecniche sartoriali è già stata avviata.


PERUGIA 2009
Premio Nazionale per l’Innovazione



