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Garrisonpop € una societa di servizi che opera nel settore del Largo Consumo
introducendo innovazioni tecnologiche per il presidio del punto vendita.

Collabora attivamente con I’ I3P di Torino, [listituto Mario Boella, sostiene
I’Osservatorio Mobile & Wireless Business del Politecnico di Milano.

E’ partner del Customer Innovation Network di Accenture e del Forum IBM di Segrate
E’ sponsor e partner tecnico di Indicod ECR

Il core-business € costituito da Teleshelf, un servizio innovativo ed unico, nato per
coprire un’esigenza di mercato: presidiare lo scaffale del punto vendita.

Il prodotto viene dato in comodato d'uso a fronte di un canone di abbonamento
mensile, senza richiedere investimenti al cliente
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Fig. 3.1.2: In caso di mancanza di prodotto a scaffale il Consumatore / Acquirente cambia
prodotto o cambia negozio

REAZIONE ALL’OUT OF STOCK QUANTI LASCIANO IL PdV?
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30
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Fonte: Elaborazione AchieveGlobal di dati ECR Europe

Monitorare in tempo reale vendite dei prodotti a scaffale nel largo consumo
attraverso rilevazioni automatiche, telematiche, ed in tempo reale.

L’out of stock nei punti di vendita e il tallone d’Achille dell'industria e della
distribuzione (ITA 12%)
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Teleshelf permette di ricevere in tempo reale i dati di giacenza e
consumo dei singoli prodotti nei PV attraverso una piattaforma telematica
connessa con tecnologia GSM e/o WIiFi a sensori che registrano
digitalmente la vita dello scaffale.

— Teleshelf
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Allarme di rottura stock

AwVISO di caricamento
espositore

Gestione del riordino elettronico

Gestione del prezzo elettronico

Mobile Marketing nel POP e
Consumer Relation sui carrelli del
POP

Self Picking e Self Check-Out
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SERVIZIO/PRODOTTO

il mercato ha due target distinti che necessitano d | prodotti/servizi
simili ma offerti in modo differente

| RETAILERS | PRODUTTORI

Studio del lay-out Analisi di marketing
Supply chain Analisi di category
Riordino automatico Studio del display
Riduzione out of stock Controllo replenishment
Riduzione scorte e resi Redemption pubblicita
Aumento valore spazi Sviluppo nuovi prodotti

espositivi
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Il primo prototipo é stato sviluppato “in casa” sfruttando ¢ ompetenze tecniche
e risorse personali.

Contestualmente e stato depositato un primo brevetto.

La costituzione & avvenuta nel dicembre 2005 e, con l'ingres so in I3P si &
passati alla realizzazione di una pre-serie e dei primi cont atti con i clienti.

Nel 2007 ¢é partita la produzine in serie

I Team iniziale € composto da 4 persone con competenze ed esp erienze
diverse:

18 anni di esperienze nel field marketing e vendite
15 anni nel settore informatico

20 anni nel settore produttivo industriale

10 anni nel design ed architettura del pdv



Il mercato Italia dei dati che genera il largo consumo € stima to in € 50.mil, ed &
presidiato da players internazionali che utilizzano rilev azioni manuali con
strutture capillari e consolidate.

Il primo passo € stato quello di riuscire ad acquisire AUTORE VOLEZZA e
CREDIBILITA.

| primi clienti che hanno creduto in Teleshelf sono stati Ferrero e Muller, la loro
referenza ha permesso all’azienda di ispirare fiducia ai pa rtners, generando
un circolo virtuoso che, ancora oggi, ci fa crescere.

Garrisonpop non si propone come consulente, ma fornisce dat | grezzi per fare
in modo che analisti autorevoli li utilizzino ai fini strate gici.

Questo € un modo per far vivere le aziende innovative come opp ortunita e non
come minaccia.
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Dalla tecnologia iniziale, si sono sviluppati 5 nuov | prodotti:
*Teleshelf wi.fi (in collaborazione con I'lst. Mario Boella)

*Teleshelf shelf manager, (in collaborazione con Tesi Spa)

*Teleshel vision (in collaborazione con il Politecnic o di Torino)
*Teleshelf film sensibile (in collaborazione con il P olitecnico di Torino)
*Teleshelf Meteo

Oggi ha 470 installazioni per conto di produttori e circa 50 per conto di
retailers della GD o i loro sistem integrators

Obiettivo per il 2010 e quello di iniziare a posare gratuitamente migliaia
di installazioni presso la GD che ne beneficerebbe gratuitamente,
Garrisonpop generera fatturato dalla rivendita dei dati ai produttori.



Paolo Sasso




