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giorno, mentre amicie pa-
renti ascoltano suinternet
ilvostro programma. Oppure,
aggiornare un audio blog, in-
vitare ospiti davanti al pc per
improvvisare un talk show, fa-
rela radiocronaca della parti-
tadellasquadradel cuore. Co-
me? Cliccando su Spreaker.
com, un progetto tutto bolo-
gnese spuntato on line da
gualche giorno, che mira ari-
voluzionare il mondo delle
web radio. Una sorta di You
Tube radiofonico, dove non
solo ci siritaglia quel famoso
quarto d'ora di celebrita, ma
lo si condivide in rete renden-
dolo accessibile ad un nume-
ro potenzialmente infinito di
ascoltatori. Tutto gratis e, non
da ultimo, di facile gestione.
L'idea di una «social web
radio», come la chiamano i
fondatori di Spreaker, nasce
daquattrogiovaniimprendi-
tori, tutt sulla trentina, che
da sotto le Due Torri hanno
individuato un posto al sole
ancora libero nel marasma
dei network sociali su web.
abiamo partiti nel 2006 pro-
ducendo software per telefo-
niamobile e bluetooth—rac-
conta Francesco Baschieri,
unodeisoci della nuova piat-
taforma — abbiamo portato
I'azienda quasi al milione di
eurodifatturatoe poil’abbia-
mo venduita.
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RADIOCRONISTI PER UN GIORNO

SARA SCHEGGIA

(segue dalla prima di cronaca)

RA lanciamo Spreaker, diventando impren-
Odimri seriali». Premiata come migliore ideadi

business tecnologico con la Start Cup 2009
dell'UniversitadiBologna,laneonataweb radio per-
mette ad ogni singolo internauta di «produrre con-
tenutiaudio personalizzati— continua Baschieri —
cisiimprovvisadje si pud condividerelo showidea-
to sulla propriabachecadiFacebook o su altrisocial
networks.

Il sito & attivo dall’inizio di febbraio e, dopo una
prima fase disperimentazione, partira a pieno ritmo
permettendo dicreare audioblog, giomali radio per-
sonalizzati,programmidiintrattenimento diogniti-
po. Diventare dj diSpreaker & facile: dopo l'iscrizio-
ne,l'utente haadisposizioneunaveraepropriacon-
sole on line, senza bisogno di scaricare o installare
ulteriori programmi. Si scelgono i brani, si mixano
conla voce, si inseriscono effetti o jingle pescandoli
dalla libreria di Spreaker. «Gli utenti devono preoc-

cuparsisolo di mettercilacreativita, noi pensiamoa
gestire tutto ea occuparci dei diritti musicali».

Nel database di brani disponibili si possono gia
trovare i successidi David Bowie o di Michael Jack-
son, 0 dinostrani come Guccini, Fossati o Jovanotti.
Owvio che, peroffrire tutto questo senzachiedere un
euro agli aspiranti conduttori radiofonici, Spreaker
dovra affidarsi alla pubblicita. «In questa primafase
gli spazisono staticoncessi gratuitamente a Ong co-
me Emergency — spiega Baschieri — ma nel busi-
ness plan abbiamo previsto introiti da inserzionisti
e dall'e-commerce, che sara legato alla piattafor-
mas. Gia, perche oltre a farvi diventare dj, Spreaker
contribuira a creare una community virtuale, in cui
gli utenti potranno interagire e promuovere gli
show, segnalandoli nelle proprie pagine personali.
«Bologna non & la California e la nostra sara anche
una pretesa ambiziosa — conclude — i numeri per
fare lo YouTube della radio, perd, ci sono tutti e noi
vogliamo rischiares.
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